
阳煤化工： 以比较优势布局尿素先进生产力

□

闫俊荣

2010

年新年伊始 ， 各企业

均在布新局谋新篇， 阳煤化工的

具体做法是以比较优势布局尿素

先进生产力。

自去年

12

月

28

日， 阳煤集

团和顺化工有限公司年产

100

万

吨尿素项目在晋中市和顺县奠基

以来， 该公司就异常繁忙起来。

该公司总经理柳小峰介绍， “目

前， 国内合成氨装置向大型化或

超大型化发展， 我们在全国最大

的优质无烟煤基地， 建设的这一

阳煤集团第一个煤化工项目， 实

现原料煤就地转化， 项目囊括了

目前我国氮肥行业以无烟煤为原

料生产合成氨尿素节能领域的关

键技术和最新工艺， 成为山西省

首套拥有节能减排前沿技术的化

肥装置， 我们计划用

15

个月的

时间建成， 准备于

2011

年

7

月

试车、 投产。”

山西丰喜肥业集团有限公司

临猗分公司的年产

40

万吨尿素、

联产

12

万吨甲醇项目， 现土建

工作已基本结束， 正在进行设备

安装工作， 预计今年

6

月底即可

投产。 该公司先进的煤气化和热

能综合利用技术的采用， 使吨氨

可比同类企业节约成本

300

元左

右， 具有较强的成本优势。

山西省经委投资与规划处处

长杨永辉强调， 山西省把煤化工

发展作为全省四大新型支柱产业

来抓。 计划在未来

3

年， 将依托

阳煤、 晋煤集团打造尿素特色大

型煤化工企业； 以天脊、 丰喜、

兰花等化肥企业为依托， 重点建

设晋城巴公、 高平西部、 泽州周

村、 临猗丰喜等

4

个化肥精品工

业园， 打造尿素、 多元复合肥等

化肥系列拳头产品。 到

2011

年，

全省尿素达到每年

1000

万吨 ，

园区的产品销售收入占全省六成

以上。 阳煤在山西煤化工产业布

局中占有举足轻重的地位， 其尿

素发展符合山西产业结构升级及

产品换代的要求。

阳煤化工投资公司总经理马

安民指出 ，

2010

年 ， 他们除以

比较优势布局尿素先进生产力以

外， 将借助

2009

年集团煤炭资

源整合结束， 全省电力、 焦炭、

冶金、 建材等领域资源大整合开

启的绝好时机， 倾力推进阳煤化

工的全面上市， 为集团 “强煤强

化、 五年千亿” 的目标的实现，

为山西省在转型发展中率先崛起

于中部地区而努力。
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“海法” 的中国情结

———独家专访以色列海法化学工业公司北京办事处经理彭渤

□

本报记者 吴 江

“海法” 钟情于中国市场

在人们眼中 ， 成立于

1966

年的以色列海法公司具有悠久的

历史。 公司从成立伊始便专注于

农业技术推广， “海法” 的管理

者大多有以色列农业部以及农业

技术推广中心等部门的背景和从

业经验 ， 他们不仅出身农技专

业， 且具有丰富的市场经验， 特

别是对一些潜在的农业市场具有

独到的敏锐眼光。 为此， 中国市

场很早就吸引了 “海法”。

彭渤认为， 在外国人眼中，

中国市场庞大而充满诱惑。 作为

化肥生产大国， 中国的氮肥、 磷

肥资源优势凸显， 随着资源输出

优势的增强， 中国的化肥政策对

国际市场价格走势的影响逐渐加

大。 “中国有自己的磷肥资源，

而且本身就是磷肥出口国。 在最

初实施关税调节出口的几年中，

中国的关税政策直接影响着国际

市场价格走势。” 随着中国企业

影响力的逐步提升， 中国市场也

引起国际供应商的极大关注。

“中国在国际贸易中的影响

力越来越大， 也吸引了像海法一

样在技术与市场方面非常有实力

的国际企业。 从

1994

年以色列

海法公司在中国成立办事处开

始， 海法就认为中国将是一个未

来具有广阔前景的新兴市场。”

彭渤说， 以色列对中国的接触和

认知较早， 对中国市场的变化也

更为敏锐。 凭借着眼光和胆略，

海法公司毫不犹豫地进入了中国

这个潜力市场， 因为 “海法” 坚

信， 中国未来将占据国际市场重

要的一席之地。

“海法” 以技术抢市场

弹丸之地的以色列虽然拥有

丰富的钾磷矿资源， 但 “海法”

并未仅仅依托资源取胜， 而是以

独特的经营理念深植于中国这片

富饶的沃土。 从

1994

年进入中

国市场， “海法” 就与农业科学

院、 农科所一起， 做了大量的农

业示范和技术试验。 多年中， 彭

渤等中方人员， 投入了大量的时

间和精力做技术服务， 跑市场、

做示范， 逐个示范点都细致地测

查， 指导农民用户如何施肥。 踏

踏实实地做扎实的农业知识普

及， 这对于有些外国公司则是难

以做到的。

难能可贵的是， 海法还根据

中国特殊的国情， 调整自己的战

略。 彭渤说， 农业是需要综合考

核的指标， 施肥后的性价比是否

能上去也是需要考虑的问题， 否

则产品达不到最佳效果。 “海法

关注肥料产品在国内的土壤情况

下如何使用 、 如何发挥最大效

益， 考虑的不仅仅是农艺上， 还

有市场方面和经济方面， 特别是

中国农业的投入产出比。” 她认

为， 国外一亩地可以用肥

100

多

公斤， 但是在中国， 施用

100

多

公斤肥料后能否获得相应的高回

报， 仍然值得商榷。

此外 ， 经过多年的市场调

研， 从南到北走过中国大片土地

的彭渤认为， 中国市场巨大， 但

是农业技术和理念方面相对落

后。 “在韩国， 农民组织发挥了

很大作用， 从农民如何种地、 施

肥到销售环节， 行业协会都是一

条龙式的跟踪服务。 海法在韩国

都是通过农民协会为他们定制肥

料并销售， 其农民协会的力量强

大。” 但是， 在中国， 农业协会

组织的力量还相对薄弱。 “海法

进入中国市场没有一个系统的渠

道可走， 只有依靠大量的试验数

据和示范工作， 靠扎实的产品顶

进和新型产品研发， 实现与中国

市场的对接。” 这一点让海法不

无遗憾。

“海法” 以服务为羽翼

多年奔忙在中国市场， 海法

有了一些新发现。 “目前， 激烈

的竞争让中国企业逐渐建立了危

机意识， 很多经销企业和生产企

业开始由大化肥逐步向新型产品

转型， 一些生产企业开始寻找特

种肥料以及小品种肥料。” 彭渤

若有所思 ： “以前 ， 中国冠以

‘小 ’ 字的行业就意味着量小 、

利益小 、 关注度小 、 推广力度

小， 很多大公司不屑于做这样的

生意。 但是， 从小字改为新型，

代表了整体的一个新生事物和发

展方向， 观念和思路也就活了。”

自建立之日起， 海法公司一

直致力于开发创新性的产品 ，

“母体” 携带的 “基因” 在中国

市场的转型下产生了共振、 获得

了共鸣。 彭渤阐述说： “海法最

大的优势在于技术研发， 其技术

是独一无二的。” 其主要是以硝

酸钾为基础原料， 开发一系列高

端产品。 海法公司所生产的高效

新型肥料含

100%

的植物养分 ，

全部水溶， 无氯且不污染环境，

是农业持续发展的重要保证。

海法在涉及滴灌技术的水溶

性肥料方面一直是行业的领军人

物。 “以色列农业最有名的就是

滴灌技术， 海法在研究技术的同

时， 还考虑在灌溉之外如何施肥

等方面的因素， 也就是走在世界

前列的全水溶肥料以及水肥合一

技术。” 这些先进技术都促使中

国的滴灌技术的应运而生和与时

俱进。 此外， “海法” 的控释肥

技术也在世界处于领先地位， 并

真正做到养分控制释放周期能达

到

4

个月之久。 同时， 其技术不

仅仅是缓释效果， 而且养分释放

曲线基本上与作物需肥曲线吻

合， 真正达到控制释放养分的效

果。

多年来， 海法对中国市场以

及农业、 化肥政策也进行了深入

的研究， 对水溶性肥料在中国未

来的发展进行了思考 。 海法认

为， 中国市场应当发展粉剂水溶

性肥料， 但是中国复合肥料必须

加工造粒则限制了水溶性肥料的

发展。 彭渤说， 海法在以色列国

内供应相当多的是液体， 经销商

只需要在海法的网络平台上输入

所需要肥料的含量配比， 依照这

些数据， 海法将固体制剂按照所

需配方配制为一种原液 。 使用

时， 经销商只需要将原液稀释使

用即可。 但是在中国， 运输半径

限制了肥料必须是固体。 “如果

是液体， 相当于农民花了很多钱

去买水， 对农民来说不划算， 对

经销商来说操作运营费用增加。”

不言而喻， 中国广阔的土地

为海法拓展自己的理念提供了契

机。 对中国化肥市场及政策的思

考和研究， 更使海法有所收获。

长期致力于技术推广， 海法公司

为广大客户提供了最完善的技术

支持与售后服务， 不仅使海法公

司推广了自己的优质肥料产品及

高效的销售网络， 他们还通过在

中国各地进行的广泛研究与田间

试验， 积累了丰富的经验， 并与

中国农民结下了深厚的情谊。

农 业 是 需 要

综合考核的 ， 施

肥后的性价比是

否能上去也是需

要 考 虑 的 问 题 ，

否则产品达不到

最佳效果。

很多人知道， 以色列海法化学工业公司成立于

1966

年， 是举世公认的最大的硝酸钾生产供应商及主要的专业供应商， 早在

1994

年就开

始关注中国市场， 并在中国设立了办事处。 但是， 很多人未必知道， 以色列海法并不仅仅以资源输出打入中国市场， 而且凭借多年的农业技

术推广， 在中国稳扎稳打

20

多年。

日前， 记者采访了以色列海法化学工业公司北京办事处经理彭渤， 她阐释了中国在化肥国际商眼中占据的重要位置， 并诠释了以色列海

法公司在中国不离不弃的农化情结和始终如一的经营理念。

山西省政协委员、 天脊集团董事长、 总经理王光彪建议：

充分利用资源优势 振兴煤化工产业

本报讯 近日 ， 山西省政协

十届三次会议召开电视议政会。

会上， 山西省政协委员、 天脊集

团董事长、 总经理王光彪在建议

中提出， 充分利用资源优势， 振

兴山西煤化工产业。 这一建议得

到了与会代表认可。

王光彪说， 目前山西煤化工

产业应该支持和鼓励基础条件

好、 符合国家产业发展政策的煤

化工企业加快技术改造力度， 着

力提高核心竞争力， 全面提高山

西传统煤化工产业水平。 抓住淘

汰落后产能的大好时机， 大力推

进现代煤化工产业发展。

同时他强调， 要充分利用资

源优势， 采用国际先进的煤化工

技术， 建设清洁、 高效的现代煤

化工基地， 是山西煤化工产业发

展的必由之路。 按照发展低碳经

济、 循环经济和实现洁净生产的

要求， 大手笔地建设两到三个现

代煤化工园区 ， 以其特有的资

源、 价格、 技术优势， 振兴山西

现代煤化工产业。

他还说， 充分发挥现有煤炭

企业和煤化工企业的各自优势，

积极探索实施煤炭企业由资源型

企业向煤化工领域的延伸和煤化

工企业向资源领域延伸的 “双向

延伸、 结构调整”， 是推进山西

煤化工产业发展的重要手段。 缩

小行业间的发展差距， 保持行业

发展平衡， 走 “绿色、 低碳、 循

环” 与 “新能源、 新材料、 节能

环保等七大战略性新兴产业” 相

结合的发展之路， 是推进山西煤

化工产业发展的必然选择， 不但

能够提升山西煤化工的发展水

平， 还能进一步优化山西经济结

构， 提高山西经济的发展质量和

抵御风险的能力， 引领山西现代

煤化工产业的发展。

（王爱军）


